
artenaire Premium de la TransatCafé

L’Or, la BREDBanquePopulairea pro-

fité de cette 17eédition pour affirmer

saprésenceterritoriale et son engage-

ment collectif. Une aventurehumaine, sportive

et coopérativeà la croisée des valeursqui l’ani-
ment.

En reliant la Normandieà la Martinique,la Tran-

satCaféL’Or traceun sillonqui fait naturellement

écho à la présence historique de la BREDsur

ces deux territoires. «Participerà cette transat,

c’estbien plusqu’unpartenariatde visibilité, c’est
un levier de notoriété et de mobilisation territo-

riale», souligneAnne Simonet, responsable des

relationsmédiaset réseaux sociaux de la banque

coopérative. L’événementa offert à la BRED

une occasionunique de fédérer collaborateurs,

clientset sociétairesautourd’une aventurecom-

mune.L’espritd’équipe, la proximité et le dépas-

sementde soi - autantde valeurspartagéesavec

les marins engagés sur la course - ont trouvé

une résonanceparticulière dans cette traversée.

«Nous voulonsfaire vivre l’expérience,pas seu-

lementl’afficher», insisteAnne Simonet.En per-

mettantà plusieursmilliersde visiteursde s’initier
à la voile, la BREDa contribué à démocratiser

un sportexigeant,souventperçu commeéloigné

du grand public. Cettedémarcheillustreaussila

volonté de la banque de créer des passerelles

entre ses implantations,en valorisantles initia-

tiveslocaleset les lienshumainsqui font saforce.

Chaqueédition de la Transatdevientainsiun pré-

texte à renforcer ce sentimentd’appartenanceet

à célébrer l’énergie collective d’un réseaupro-

fondémentancrédansson territoire.

Habituéausponsoringsportif, la BREDsaitqu’un
partenariatse signe et se vit de bout en bout.

En l’occurrence,sur le village d’arrivée,à Fort-

de-France, la BREDa donné du concret à ses

engagements. Grâce à son partenariat avec

la Semainede la voile, elle a favoriséles initia-

tions auprès des clubs locaux, invitantle public

à découvrir la mer autrement.Signe fort de sa

démarchedurable, la banque a égalementsou-

tenu l’installationde bouéesde mouillageécolo-

giques dansle Parcnaturelmarinde Martinique,

en lien avec l’Office français de la biodiversité.

Une initiative destinée à protéger les herbiers

sous-marinset les récifs fragilisés, témoignant

d’une réelle volonté d’agir pour la préservation

du patrimoine marin. Côté communication, la

BREDa déployé un plande médiatisationà 360°,

mêlant presse, affichage, contenus digitaux et

relais locaux. L’objectif : «toucher le plus grand

nombre avecun messagecohérentet accessible,

tout en valorisantles acteursde proximité», ex-

plique Anne Simonet.L’opérationa aussipermis

d’organiserdes momentsexclusifs, comme des

baptêmes de voile, des visitesdu Maxi Banque

PopulaireXI ou encore des rencontresavec les

athlètes, prolongeant ainsi l’expérience au-de-

là du simple cadre événementiel.Alors que la

course touche à sa fin, le bilan est sansappel :

la BREDa su transformerce partenariaten une

véritable aventurehumaineet collective.«Nous

avonspermisà chacunde vivre la Transatà nos

côtés,de s’initierà la voileou de participerà des
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actionsenvironnementales.C’estcettedimension

humainequi donnetoutsonsensà notreengage-

ment», conclutAnneSimonet.Une manière pour

la BREDde rappeler que, sur terre comme en

mer, la réussitese construittoujoursensemble.
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