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[5X7:] TRANSAT CAFE L'OR

PROXIMITE |
ET LA FIERTE
TERRITORIALE
POUR LA BRED

artenaire Premium de la Transat Café
L'Or, la BRED Banque Populaire a pro-
fité de cette 17e édition pour affirmer
sa présence ferritoriale et son engage-
ment collectif. Une aventure humaine, sportive
et coopérative a la croisée des valeurs qui l'ani-

ment,

En reliant la Normandie a la Martinique, la Tran-
sat Café L'Or trace un sillon qui fait naturellement
écho & la présence historique de la BRED sur
ces deux ferritoires. «Parficiper & cette transat,
c'est bien plus qu'un partenariat de visibilité, c'est
un levier de notoriété et de mobilisation territo-
riale», souligne Anne Simonet, responsable des
relations médias et réseaux sociaux de la banque
coopéralive. L'événement a offert & la BRED
une occasion unique de fédérer collaborateurs,
clients et sociétaires autour d’une aventure com-
mune. L'esprit d'équipe, la proximité et le dépas-
sement de soi - autant de valeurs parfagées avec
les marins engagés sur la course - ont trouvé
une résonance particuliére dans cefte traversée.
«Nous voulons faire vivre I'expérience, pas seu-
lement I'afficher», insiste Anne Simonet. En per-
mettant & plusieurs milliers de visiteurs de s'initier
a la voile, la BRED a contribué & démocratiser
un sport exigeant, souvent percu comme éloigné
du grand public. Cette démarche illustre aussi la
volonté de la banque de créer des passerelles
enfre ses implantations, en valorisant les initia-
tives locales et les liens humains qui font sa force.
Chaque édition de la Transat devient ainsi un pré-
texte & renforcer ce sentiment dappartenance et
& célébrer I'énergie collective d'un réseau pro-

fondément ancré dans son ferritoire.

UNE PRESENCE ENGAGEE
ET RESPONSABLE A FORT-DE-FRANCE

Habitué au sponsoring sportif, la BRED sait qu'un
partenariat se signe et se vit de bout en bout.
En l'occurrence, sur le village d'arrivée, & Fort-
deFrance, la BRED a donné du concret a ses
engagements. Grdce a son partenariat avec
la Semaine de la voile, elle a favorisé les initia-
tions auprés des clubs locaux, invitant le public
a découvrir la mer autrement. Signe fort de sa
démarche durable, la banque a également sou-
tenu l'installation de bouées de mouillage écolo-

giques dans le Parc naturel marin de Martinique,
en lien avec |'Office francais de la bicdiversité.
Une inifiative destinée & protéger les herbiers
sous-marins et les récifs fragilisés, iémoignant
d'une réelle volonté d'agir pour la préservation
du patrimoine marin. Cété communication, la
BRED a déployé un plan de médiatisation a 360",
mélant presse, affichage, contenus digitaux et
relais locaux. L'objectif : «toucher le plus grand
nombre avec un message cohérent ef accessible,
tout en valorisant les acteurs de proximité», ex-
pligue Anne Simonet. L'opération a aussi permis
d’organiser des moments exclusifs, comme des
baptémes de voile, des visites du Maxi Banque
Populaire Xl ou encore des rencontres avec les
athletes, prolongeant ainsi l'expérience au-de-
|& du simple cadre événementiel. Alors que la
course touche & sa fin, le bilan est sans appel :
la BRED a su transformer ce partenariat en une
véritable aventure humaine et collective. « Nous
avons permis & chacun de vivre la Transat a nos
cBtés, de s'initier & la voile ou de participer a des
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actions environnementales. C'est cette dimension
humaine qui donne fout son sens a nofre engage-
ment», conclut Anne Simonet, Une maniere pour
la BRED de rappeler que, sur terre comme en
mer, la réussite se construit toujours ensemble.
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